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Pitchen —
Hur fangar man intresset?

Venture Cup, Stockholm
9 mars 2010
Eric Martin

Hamta bilderna pa www.afema.se
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o Assisterade ett svenskt foretag med
verksamhet i Europa och USAs Ostkust

o Reste over till en riskkapitalist i Boston

a0 Tack for kaffet

_____________________________________________________________________________________________________________________________



Bengt Stillstrom, Traction

o Den forsta VC-juryn i Stockholm

0 Juryns diskussion:
' "Hur 1ang tid har entreprenéren pa sig?”

o Bengt hade, som alltid, det ultimata svaret:

6 sekunder
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Eric Martin

O Erfarenhetsbanken

Q Snart 30 ar i branschen Byggt Micronic .
Lasersystems fran 0 — 350
d Arbetat med riskkapital Ml )
o 15 ari olika riskkapitalbolag ICBrégngg()I\/_T4\(/)%rnl\)|§%ll,l<mpar
0 Arbetat med entreprenorer QO Tidigare dven ordférande i

o Afema AB - Eget
konsultbolag, affarsutveckling
av agarledda foretag

. Svenska
Riskkapitalféreningen
° Connect Ostra Sverige

d Uppdrag
Genom aren hundratalet d Civilekonom
styrelseuppdrag samt ett och med teknisk pabyggnad

annat VD-uppdrag.
Nu bl.a. styrelseordforande i

Mentor Online AB, d Dold talang
informationsféretag inom F.d. landslagscoach i
B-to-B som omsatter vattenskidor

narmare 200 MSEK och skall
noteras 2013.
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Investerarens vardag

o 1 Exit per ar
0 3 - 7 pagaende, gjorda, investeringar
0 1 ny investering per ar
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Tratten

Investerarens verklighet

LTI 2 coonsooomnter

o Utvarderar 10 st
o Forhandlar 2-4 st
o Investerar 1-2 st
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Tidningsartikeln

RUBRIK RUBRIK
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a2 Rubriken

o Ingressen

0 Brodtexten
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FOrsta kontakten

o Teaser 10 sek
Uppmaning som ar latt att komma ihag
" Den har produkten sparar 30% om dagen!”

o Pitch 50 sek
Beratta om det mottagaren tycker ar vasentligt

o Sok avslut
Har DU anvandning for detta?
Traffas igen?
Mer information?
Later det intressant?
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|[Elementen | pitchen (50 sek)

Entreprenoren
Teamet
Saljet
Affarsiden

Affarsmojligheten
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Vad triggar investeraren pa

o Salj
Kassaflode
Internationalisering

o Tillvaxt
Volymtillvaxt
Vardetillvaxt

a0 Unikitet
Teknik
Affarsmodell

o Exitmojlighet
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Kroppspraket

Engagemang och Trygghet

0 Under de tre forsta minuterna ar det tre saker
som avgor hur vi bedomer en talare:

55% - den visuella upplevelsen
(kroppssprak, ansiktsuttryck, gester och hallning
samt utseende)

38% - rosten
7% - orden

Kalla: Kommunikationsforskaren Albert Mehrabian vid UCLA
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Att ténka pa ...

a Allt focus pa dig - inte pa ppt-bilder
o Visa upp produkt/tjanst om mojligt

o Prata inte for fort

o Vaga saga att ni ar duktiga!
a Tank pa kroppsspraket

o Sok Avslut och lamna Kontaktinfo
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0 Enskilt

-ramfor spegel
~ramfor bandspelare
Framfor videokamera
-ramfor personer

U O 0O O

_____________________________________________________________________________________________________________________________



____________________________________________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________________________________________



____________________________________________________________________________________________________________________________

Afema AB

www.afema.se

Segelbatsvigen 12
112 64 STOCKHOLM
08-659 86 24

eric.martin@afema.se
0705-922 899
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